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Centro de Ciéncias Humanas e da Comunicacgéo

Curso: 24 Comunica¢do Social (Noturno) Curriculo: 2001/2
Fase Turma Disciplina Créd. TebricosCréd. Praticos
1 COM.0001.01-4Teoria da Comunicacéo | 4 0

Ementa: Conceituacdo e objetivo da Comunicacdo Social.rBifga entre comunicacao interindividual e comurdioade massa.
Elementos, processos e sistemas de comunicacammbgao, retroalimentacao e redundancia. Sociesladiura de
massa. Obstaculos a comunicacao.

Objetivo: Conhecer a ciéncia e a arte da comunicagdo enda@asas modalidades; Analisar como acontece cepsacde
comunicacao, da emissdo da mensagem até a retrensdicdo; Compreender os diferentes processosma@acao,
desde a atividade individual até os grandes sist@®manassa.

1 COM.0033.00-2Introducdo a Publicidade e Propaganda 2 0

Ementa: Conceitos e definicbes de Publicidade e Propagarsda contextualizacdo na area de marketing. FartgiPublicidade.
Midia: defini¢do e classificacéo de veiculos. Hist@ funcdes da Publicidade e Propaganda, dasiagéte publicidade
e dos seus profissionais. Publico alvo e mercadswuidor. O mercado publicitario, viséo mundiadeal. A
terceirizacdo. As campanhas e os meios de com@wicAs premiacdes. As novas midias e a interatiégda

Objetivo: Situar o aluno no contexto geral da ComunicagadEatirecionando o entendimento & importanciadhish da
Publicidade e da Propaganda no Brasil e no mundentivar a pesquisa e para sua importancia n@anR&P,
promover junto ao aluno o conhecimento de P&P ciimdamental a sua prética profissional.

1 EDU.0096.00-4 Metodologia do Trabalho Académico 2 0

Ementa: A estrutura institucional da universidade. A fungéaial da universidade e a formacdo académiceceéloacao e
caracterizacdo do conhecimento cientifico. Fonteimfibrmacéo disponiveis (acervos bibliogréaficasternet).
Estratégias de leitura, fichamento e organizacdafdemacao. Conceituacéo e caracterizacdo dalatitientifica.
Conceito, tipos e etapas do trabalho académicanB®e critérios de apresentacdo de trabalhos atadésegundo a
ABNT.

Objetivo: Instrumentalizar o académico para torna-lo capaedalkzar trabalhos que demonstrem atitude cieatifCaracterizar e
contextualizar a funcéo social da UniversidadeaCarizar a atitude cientifica, partindo da real&lde cada curso.
Identificar os diferentes tipos de conhecimentodBeir, estruturar € comunicar um trabalho acad&mic

1 HIS.0053.00-3 Realidade Sécio-Econdmica e Politica Brasileira 4 0

Ementa: Formacao da sociedade brasileira em seus aspectodmicos e fundamentalmente politicos, com énfaggeriodo
posterior a 1930. Abordagem de aspectos do sistapitalista e da estrutura de classes no Brasi¢ssm de
industrializacdo). Avaliacdo da situacdo atual rspectivas futuras.

Obijetivo:

1 LET.0046.01-8 Lingua Portuguesa - Redacéo e Expresséo Oral | 4 0

Ementa: Leitura e interpretacdo de textos representatiesdi/ersos niveis de linguagem. A estrutura gtotdescritivo e do
texto narrativo. Expresséo escrita: esquemanresdescricdo e narragdo. Normas do portuguégipaBstimulo &
expresséo oral.

Obijetivo: Desenvolver textos que expressem seus pensamemtogdes e opinides, levando em conta o ordenardestwéias, a
clareza, a objetividade e o dominio do portuguésgma

1 PDE.0006.00-7 Educacéo Fisica - Pratica Desportiva | 0 2

Ementa: Proporcionar ao aluno o conhecimento de si mesdeseias capacidades, possibilitando experiénoid®minio
cognitivo, afetivo e psicomotor. Praticar atividadelativas a condigao fisica geral e especifieseDvolver a resisténcig
aerobica. Praticar atividades para o desenvolviongatcoordenagdo motora. O aluno podera escolimedalidade de sua
preferéncia: ginastica, basquetebol, futebol d&osdlitebol suico, voleibol.

Objetivo:

1 SOC.0027.00-2Sociologia Geral e da Comunicagéo 4 0

Ementa: O campo de estudo da Sociedade da Comunicacaar&dk massa, trabalho e lazer. Produto e consultuwais.
Comunicacao de Massa e grupos sociais. MassacB@bklite. Efeitos sociais dos meios de Comuniza@giMassa. A
pesquisa em Sociedade da Comunicagdo. A indusdtizal.

Objetivo: Propiciar os conceitos béasicos da sociologia. Bi@pds conceitos basicos das relagbes socioambgipas presentes nos
fendmenos da estrutura comunicativa das sociedageanas.
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2 ART.0026.00-1 Mdsica - Optativa 2 0

Ementa: Apreensdo dos elementos musicais basicos. Manguldgsses elementos através de exercicios pradisosissao
cronolégica da musica mundial. Obras musicais.

Objetivo: A musica é peca importante na composi¢édo de urallralpublicitario para as midias eletronicas, coéuo, televiséo,
cinema e Internet. Conhecer os elementos de umpasigdio musical para a sua veiculacdo publicitaria.

2 COM.0001.02-2Teoria da Comunicacéo Il 4 0

Ementa: Nocdes de semidtica e semiologia. Os mitos darneutte nassa. Conceituacdo e formacao de Opinido Publica.
Propaganda e persuasdo. As novas tecnologias dammapao. O fendmeno da segmentacao.

Obijetivo: Aprofundar e detalhar a reflexao tedrico-préaticded®meno da comunicacéo; Permitir que o estudatreyés do
conhecimento tedrico adquirido, possa construir laitara critica sobre o papel do profissional deanicacao.
Conceituar signo e significacdo; Especificar o eitocde informacgdo; Analisar a linguagem do diszymsblicitario no
processo de produc¢éo contemporaneo dos mass-media.

2 COM.0019.01-9Fotografia | 0 4

Ementa: Histérico da fotografia. Definicdo e manejo do mialee equipamentos fotograficos. RevelagGes e iagi®s. A pratica
laboratorial do P&B. Utilizacdo de equipamentoseesqis, estudos de fundos, iluminacéo, estldididarde estudio e de
externas com equipamentos basicos.

Objetivo: Propiciar ao estudante o conhecimento de equipasientaterial de fotografia e sua operacionaliza@ébater a
importancia da fotografia na area. Fornecer opatadte pratica de fotografia.

2 FIL.0051.00-8 Filosofia e Comunicacgéo 4 0

Ementa: O homem como centro dos estudos filosoficos: dareaa para a cultura. No¢Ges de filosofia e cometio humano na
histéria. Principais pensadores e suas idéiasn@rieno evolutivo da comunicacdo. A ética e a mmalomunicacao.
Aspectos da filosofia geral.

Objetivo: Possibilitar uma compreenséo filoséfica do mun@ohidtoria, da natureza, da sociedade, da cutlaregligido e da
ciéncia. Capacitar os educandos para refletirenaaesalidade. Incentivar, nos educandos, o pengaamente a
comunicacao.

2 LET.0046.02-6 Lingua Portuguesa - Redagéo e Expressao Oral Il 4 0

Ementa: O texto dissertativo: defini¢céo, estrutura, forrdaglesenvolvimento. A argumentacéo. Defeitos demegtacdo. Coesao
e coeréncia. O discurso dissertativo de caratetifim e o de carater publicitario. Produgdo eaco texto dissertativo.

Objetivo: Aprimorar a competéncia comunicativa do educandiop @e que ele assuma sua propria palavra, prdduektos
dissertativos coerentes, coesos e eficazes.

2 PDE.0007.00-3 Educacéo Fisica - Pratica Desportiva Il 0 2

Ementa: Objetivo: Proporcionar ao aluno o conhecimentcsidaesmo e de suas capacidades, possibilitandoiéxpias no
dominio cognitivo, afetivo e psicomotor. Pratictividades relativas a condicao fisica geral e efipacDesenvolver a
resisténcia aerdbica. Praticar atividades paraserdelvimento da coordenagéo motora. O aluno pa@lher a
modalidade de sua preferéncia: ginastica, bascplefetebol de saldo, futebol suico, voleibol.

Objetivo:

2 PSIL.0062.01-5 Psicologia em Comunicacao | 4 0

Ementa: Psicologia: definicdo, histérico, areas de atuaé&grincipais correntes psicolégicas. Comportamemnalidade bio-
psico-social do individuo, fun¢cdes mentais. Perdtade: abordagens principais, estrutura do psigoisumano.
Frustracdo e ansiedade. Processos de adaptacémsdaglidade: mecanismos de defesa do ego. Predessioos do
comportamento: emocao, percep¢ao, motivacao, Caaga.

Objetivo: Situar as varidveis psicolégicas que interferararaunicacdo. Diferenciar os efeitos subjetivos\do®os tipos de
persuasdo. Compreender a importancia e os efetaspbcto psicoldgico no processo de comunicacétadsa.
Estabelecer conexfes com a Psicologia em Comunic8¢#ar os recursos psicolégicos que esto sexulorados nas
pecas publicitarias.

3 ART.0024.00-7 Artes Plasticas - Optativa 2 0
Ementa: Elementos basicos de Histéria da Arte. Elementsiba de Estética. Desenho a mao livre, desenhoéjeoo, desenho
técnico. Técnicas de pintura e escultura.
Objetivo: O estudo da arte vinculando a publicidade e pramganuma incursdo mutua.
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3 COM.0002.00-3Comunicagdo Comparada 4 0

Ementa: Informacao e Comunicagédo: estudos comparativosatielms, meios e sistemas de comunicacgédo, objefivagies,
contelidos e estética. Questdes culturais, ide@s@ae controle. Condi¢des de producéo, circulagdmsumo de
mensagens. Analise semiotica de textos publickadstabelecendo linhas e distingdes entre osmaidis.

Objetivo: Verificar e confrontar os varios meios de comuréitage massa; Analisar comparativamente; Os aspatatisados vao
desde as caracteristicas proprias - técnicas efsticas - até os aspectos em comum diretos dretachente ligados a
eles, como a politica, a economia, o0 social, giad, etc.

3 COM.0005.01-3Redacao Publicitaria | 4 0

Ementa: Conceitos basicos: publicidade e propaganda, bggiinformacao, formacao, redundancia em comunigagécao,
recreacdo, recriacdo. Relacao produto/ consunpddntico-alvo. Redacao de textos publicitarios manaidia impressa
como revistas, jornais, folders, outdoors, folhetosvites e mala direta. Os Slogans, os titub$egendas e as
informacdes basicas. A integracdo publicitariamess impressos. Aplicabilidade da criacdo a pradule textos
complementar ou ndo a imagem. Desinibigdo, fle&gadiexibilidade na producéo de textos. Criatidiel@m redacao
publicitaria. Adequagéo texto/imagem. Adequagacedacéo publicitaria a especificidade de cada i@icu

Objetivo: O conhecimento e aplica¢é@o das técnicas basidamdagem publicitaria para o desenvolvimento déotepublicitarios
a partir da identificacdo e qualificacdo dos difiées publicos-alvos, como resposta as necessidadsmmunicacao
desses publicos e ser eficaz na producéo de teatasanincios publicitarios.

3 COM.0019.02-7Fotografia Il 0 4

Ementa: Planejamento e execucao da foto publicitaria: nusjgdrodutos, reproducdes, foto de objeto/prodistil, iluminagéo,
fundo infinito, slides/cromos, médio e grandes fatws. A construgdo de cenarios enquanto argumeibiipério e
expediente de contextualizacdo plastica. Técnieanahtagem fotografica em publicidade.

Objetivo: Propiciar ao estudante o conhecimento de equipasienprodutos de fotografia publicitéria e sua agenalizacéo.
Debater a importancia da fotografia no mercadoipiténlio. Fornecer oportunidade prética de fotogrde estudio.

3 COM.0031.00-0Introducé@o ao Processo Criativo em Comunicacao 4 0
Ementa: O processo criativo na Comunicagdo, com énfaseatupdo publicitaria, em todas as midias. Procdesmiacao,
linguagem publicitaria, briefing, brainstorm, elahgio de pecas publicitarias.
Objetivo: Desenvolver com os alunos métodos, técnicas, madétenulas e outras possibilidades de facilitaria;c@o publicitaria.

3 LET.0162.00-0 Libras 4 0

Ementa: A Surdez: Conceitos basicos,causas e prevenc®@mlAcao da histéria do surdo. A estrutura lingédstla Libras:
aspectos estruturais da Libras; LIBRAS: Aplicalzité e vivéncia.

Obijetivo:

3 PSIL.0062.02-3 Psicologia em Comunicacéo Il 4 0

Ementa: Variaveis psicologicas da comunicacdo. Comunicadéimyuagem. Pragmatica da comunicacdo humanaicélpgia dos
fendbmenos de massa. A psicologia do individual edletivo.

Objetivo: Situar a Psicologia como um campo de conhecimestessario para o publicitario. Diferenciar as fesgientais
presentes no processo de interacdo social. Congmeanmportancia e os efeitos dos processos lsadao
comportamento humano. Considerar e diferencianaéweis psicolégicas que interferem no processmdainicacao.
Situar os recursos psicolégicos que estdo sendorarps nas pecas publicitarias. Estabelecer casexdtre a Psicologis
em Comunicagdo com as outras areas da Publicidadpaganda.

4 ADM.0038.00-3Administracao em Publicidade e Propaganda 2 0

Ementa: Organizacao, estrutura, sistema e funcdo admitigtradrganizacéo e estrutura da empresa publaitBuncdes
administrativas de empresas publicitarias. Admiagsto de veiculos de informacao/ comunicacéo. tastre relacdes de
sistemas de fornecedores e distribuidores. Relaganciante-agéncia-fornecedor-distribuidor e veuhdministracdo
financeira em publicidade. Planejamento financeitministracao de fundos. Planejamento e orcanmertiicitario.
Controle orcamentario em publicidade.

Objetivo: Fornecer "instrumentos" capazes de contribuir panaa melhoria da "habilidade gerencial" dos acéc#so curso de
Comunicacao Social - Habilitacdo Publicidade e Bgapda.

4 COM.0003.00-0Teoria e Método de Pesquisa em Comunicacao 4 0

Ementa: O papel da pesquisa nos processos decisérios gaganada. Principais empregos da pesquisa. Os agenexecugao.
Tipos de pesquisa cientifica. Importancia da pesgeim comunicacdo. Pesquisa mercadolégica. Estodyzarativos.
Pesquisas quantitativas e qualitativas. Técnicgmedguisa de mercado.

Objetivo: Situar o aluno dentro do papel da pesquisa e ddngaliversos processos da comunicagao. Mostrexeativar a
formacao de grupos de trabalho para a realizac@estpuisa pratica. Preparar o aluno para a carniitzacéo de dados
de pesquisa e seus usos dentro do processo deicagim
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4 COM.0004.00-8Realidade Regional em Comunicacdo 4 0

Ementa: A Historia: origem e desenvolvimento da Imprenseries do Radio, do Cinema, da Televisdo e de sutreios de
comunicagéo no Estado. O desenvolvimento do profiaismo no Tripé: Agéncias, Veiculos e Anuncian#&tualidades
e Perspectivas: os veiculos, suas tecnologiassesegmentos de mercado. As agéncias, suas esirataspecializacoes,
tecnologia e profissionalismo. Os anunciantes e seaessidades de comunicagao corporativa, iristitai¢c promocional.
Particularidades de habitos e costumes do consumddimnal. Potencialidade do mercado de trabalho.

Obijetivo: O mercado regional no campo da comunicagdo, asesampexistentes, confronto temporal e com outedislagles, a
perspectiva regional.

4 COM.0005.02-1Redacéo Publicitaria Il 4 0

Ementa: A linguagem do radio. A importancia do audio. Céiagle spots e jingles. A colocacéo e a forca dasmes. A musica, 4
trilha e os efeitos de audio. A criagdo de campanddiofdnicas, tema central e suas variantes olgdacde informacdes
no cliente a redagdo do relatério de visitas visamdheio radiofénico. O roteiro radiofénico. AspeEkociais e
psicolégicos na midia em questdo. Mudancas dediggu do radio através dos tempos. Planejamenagacrie redacao
de pecas no radio. Adequacao da Redacado Pubbcit&@specificidade de cada veiculo.

Objetivo: Propiciar o conhecimento sobre prética/teoria daygéo em radio: de programas e de publicidadeptada linguagem
do roteiro radiofénico a producéo em estudio. kHiliao maximo o estudio de radio, possibilitandoaonos um contato
intenso com técnicas e equipamentos de radio.

4 COM.0021.00-9Midia 4 0

Ementa: Conceitos de midia e termos utilizados. Estrutieram departamento de Midia. Formato das pecpgatica da midia
nos meios impressos e eletrdnicos. Fornecedofeslos. Contexto agéncia/ veiculo, anunciante/foeder. Fluxograma
das atividades de midia. GRP. Programacéo. Custmip¢custo”1%"). Midia impressa/ eletronica/aftativa. Os
institutos de pesquisa, processos de acompanhameniditagem de audiéncia. O checking, a clipagamrmélia nas
agéncias. Segmentacdes e formatacdes. Recursoatinols de qualidade da midia.

Objetivo: A importancia da Midia, isto é, os meios de comagéo de massa, no mercado publicitario, incentivanaluno a
pesquisa, ao embasamento fundamental e ao conlmcidesuas segmentacdes.

4 COM.0038.00-4Atendimento em Publicidade e Propaganda 2 0

Ementa: Atendimento ao consumidor (importancia mercadolfgi® atendimento ao cliente (contas) e relacionéongom o
profissional de publicidade e propaganda. Estratdeaatendimento nas agéncias e nas assessosgsofamento e
decisdes na area de atendimento. Treinamento @iegiwoal na apresentacdo de seu trabalho aoeliérmdefesa do
produto e o respeito ao cliente. Analise e criieaaracteristicas selecionadas de comportameatosngumo.

Objetivo: Preparar o aluno para a fase inicial do profissidagublicidade e propaganda, isto é, seu relaoiemto com o cliente.

5 ADM.0174.00-5Marketing 4 0

Ementa: O Marketing como atividade-fim. Conceitos basic@smposto mercadolégico (produto-pre¢o-promocéogprag
consumidor). Evolugéo das atividades da funcdo btarf. O mercado como elemento-chave para as aaygigs e a
importancia da comunicacdo neste processo.

Objetivo: Definir abordagens no planejameno e desenvolvimgoitmix de marketing. Identificar, planejar e impéntar
estratégias de marketing. Explicar a importancimftamacao para uma empresa e discutir a constrdigaim modelo de
comportamento de consumidor.

5 ART.0111.00-7 Arte e Cultura Contemporanea 4 0

Ementa: Tendéncias artisticas contemporaneas e suas relegdeo contexto industrial e tecnolégico. Cubisfatyrismo,
neoplasticismo, surrealismo, dadaismo e pop ang&auartistica e utilitaria. Beleza e funcéo. QazarO desenho
industrial. A arte dos objetos. O Kitsch e a Baghau

Objetivo: Permitir uma leitura critica dos universos espaaiai arquitetura e no urbanismo. Ralativizar syesémcias. Favorecer a
fusdo dos contetidos académicos/pedagodgicos. leter@s metodologias. Situar nosso espaco na Higtdra Geografia
mundial fisica e demografico-cultural. Favoreceeaalienacao estrutural do arquiteto e urbanissarumental para a
producéo tedrica como oficio inerente a profisséao.

5 COM.0005.03-0Redagédo Publicitaria Il 4 0

Ementa: Argumentos e roteiros para TV. A criacdo de rogepara VTs comerciais, promocionais e institucien@ampanhas para
veiculacdo na televisdo, tema central e variantes.

Objetivo: Redacéo de roteiros publicitarios. Desenvolverpmcaade de redagdo dentro dos principios dewidatle e adequagao
Instrumentalizar o aluno para a classificagéo E@sepublicitarios a partir das estruturas semaateestética do texto.
Orientar o aluno para o estudo do texto publi@térsuas diferencas da redacao jornalistica. Ataisticas do texto
televisivo.
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5 COM.0009.00-4Produgéo Publicitaria em Radio 4 0

Ementa: Elementos fundamentais de radiodifusdo. Linguagesti®s radiofonicos. Técnica de producao radictrProducdo
radiofénica para publicidade. Pré-producéo, produeédicdo e montagem de programas radiofonicos.
Obijetivo: Possibilitar o aluno de se familiarizar com os pguoientos e materiais de radio, seu uso, suas regt@ae técnica, na
producdo publicitaria, com énfase a producédo dggine spots.
5 COM.0035.00-5Estratégias em Midia 4 0

Ementa: O planejamento de midia. Técnicas de selecdo sigfoide espaco. Funcdo da midia junto a publieieégutopaganda. A
criatividade e otimizagdo na midia. Sua correlag#in as informag8es do briefing. Cobertura. Fregaémeédia.
Simulagéo ideal e real. Investimentos, negociagéleetes. Distribuicdo de freqiiéncia. Os instisuie pesquisa de
midia. Midia como referencial de custo na publid&leEstratégias, tatica, planilhas, autorizacdefesds de midia e
tabelas de representacéo.

Objetivo: Demonstrar, com exemplos préticos e tedricos, esestratégias usadas na midia pela publicidpdepaganda, a fim
de obter os melhores resultados.

6 ADM.0175.00-1Marketing e Comunicacgao 4 0

Ementa: A importancia da postura voltada para o mercadoridelo consumidor, pesquisa de mercado, sistendaenacoes
mercadoldgicas, planejamento das estratégicasodetos/servicos. Relagdes entre a estratégia darioagdo e o
planejamento mercadoldgico. Nogdes de promocd@déas e geréncia de produto. As estratégias daniceigdo e o
planejamento mercadoldgico. Novos conceitos degiagio e venda. Curva de vida do produto.

Objetivo: Entender o processo de marketing para identififanejar e implementar as oportunidades de mengablicitario
através de estratégias.

6 COM.0005.04-8Redacao Publicitaria IV 4 0

Ementa: A integracdo das midias tradicionais (radio, Tvheriesso) e as novas midias, como a Internet. AedghBo de textos
para pecas publicitarias em diferentes meios deinmacao. Analise de uma campanha, com clienteveigulada nos
varios meios. A simulacdo de uma campanha, prodozextos para folhetos (folders), cartazes, banmédio, televisdo
e internet.

Objetivo: Redigir textos para pecas publicitarias dentropitosipios de criatividade e adequacéo técnicad@dbevera ser capaz
de desenvolver e produzir campanhas publicitatiizamndo-se das midias impressas e eletrénicar@ilkciar as
caracteristicas linguisticas de cada midia.

6 COM.0010.01-3Producéo Eletrénica em Publicidade | 4 0

Ementa: A indlstria da televiséo: nogbes sobre suas origaelesenvolvimento. Os equipamentos de televisgmnigas para
captacao de imagens: movimentos, angulos, ritmiagubgem de televisao, cinema e video: a codifzacéiovisual.
Composigao cénica. Estruturas dos comerciais. Feramnteldo no andncio publicitario. Arte e técmiaadicédo de
imagem e do som. Analise dos trabalhos realizadamicas de iluminacdo em estidio. Teoria e prag@caxecucdo de
roteiros e story-board: do briefing a pds produédproducédo de comerciais em estudio televisivo.

Objetivo: Possibilitar o aluno de se familiarizar com os pguoientos e materiais de televiséo e video, sewsuasregras, arte e
técnica, na producéo publicitaria, com énfase @matho de estudio.

6 COM.0028.00-9Lay-Out e Design 4 0

Ementa: Elementos do cédigo visual grafico. Comunicacdocogiamacao visual. A embalagem. O desenho domlgetlay-out"
e a arte-final. A arte do esboco. Composigdo. unstntacdo. O design na histdria: indUstria e arte.
Objetivo: O conhecimento dos elementos de Lay-out e Designg@icacado na arte publicitaria.

6 HIS.0064.00-3 Cultura Brasileira 4 0

Ementa: Identidade do brasileiro. Cultura nacional e calitegional. Grandes questdes da cultura brasileftaéncia de outras
culturas na cultura brasileira.
Objetivo: Reconhecer o papel da miscigenagéo e do sincretisiwal na formagéo da identidade do brasiléhmalisar o papel
que outras culturas exercem sobre a cultura birasile
7 COM.0010.02-1Producéo Eletrénica em Publicidade Il 4 0

Ementa: Fluxogramas de producdo. Criacdo e producéo derc@isepara televisdo com locacbes externas. Gafstitas de uma
campanha para televisao. Técnicas de iluminacalo@mdes externas. Analise dos trabalhos realizadasia e pratica
na execucado de roteiros e story-board: do brigfipgs producdo, com captacéo de imagens em externas

Objetivo: Dominar as caracteristicas da produgéo em extercamerciais para a televiséo e os procedimensisdsapara
captacdo de som e imagem e iluminacdo em locae@esitir aos alunos de captar imagens externasa@die som e

\

imagem, pés produgdo com equipamento analégicgigldindo linear) em laboratério de video.
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7 COM.0011.00-2Planejamento Publicitario 4 0

Ementa: Analise da situagéo da empresa, produto/servigereado. A proposta inicial e o objetivo final. @m integrado de
comunicagao e marketing. Estratégias de criag@reidia. As contas publicitarias. O planejamen¢aerucio da
campanha em publicidade e propaganda.

Objetivo: Estudar as etapas para a realizagdo de um plamg@méblicitario. Fornecer embasamento de esti@tégiconceitos par
a elaboracao do planejamento publicitario.

7 COM.0016.00-9Promocédo e Merchandising 4 0

Ementa: Avaliagdo do composto promocional (Propaganda ad¢®els Publicas - Promocéo de Vendas e Merchangi&ifigacia
do composto promocional diante do composto do ntiakenix (diferenciacdo do produto/servico - mareanbalagem -
garantia/servicos - canais de distribuicdo). Gitdovida do produto/servico x impacto promocioninBjamento de uma
promocéo. Importancia do ponto de venda. Compastm@cional como estratégia mercadolégica.

Obijetivo: Diferenciar os tipos de promoc¢édo de vendas, a itApoia deste instrumento no composto de markedigg) de adaptar
cada tipo de publico. Discernir onde a promocéaa ieserida no Plano de Marketing. Ter embasameigtico e pratico
sobre como executar uma promocédo. Reconheceizag®ib do merchandising como ferramenta de marketiestimulo
de compra.

7 COM.0029.00-5Planejamento Grafico 4 0

Ementa: Elementos de composicéo gréafica: da tipologiawsdriigGes. Medidas gréaficas. Técnicas de composigi@ompresséo e
suas implicacdes. O uso do computador na compmgigdica. Estética aplicada ao material graficpreSentacao
gréafica na publicidade. Aplicabilidade e praticidatbs aspectos graficos.

Objetivo: Informar os elementos, as técnicas e 0s processiol de representacdo, producéo e reproducacegrafde
impressao. Orientar o uso adequado das técnigalaigijamento visual e de producao de projetosagfiPromover a
experimentacao das atividades de planejamentolasigmproducéo gréfica.

7 MAT.0131.00-8 Estatistica 4 0
Ementa: Séries estatisticas. Gréaficos estatisticos. Medlddendéncia central. Separatrizes. Medidas gedido. Correlacédo e
regressao.

Objetivo: O uso da estatistica nas pesquisas de campo, mémpiem todo trabalho de publicidade e propagauao na
organizacao, previsdo e conclusao deste.

8 COM.0010.03-0Producao Eletrénica em Publicidade 111 4 0

Ementa: Elaboracéo de "stories" para publicidade e propdaarstitucional. Planejamento e producdo de cahgmpublicitarias
para televisdo: produtos, marcas, servicos e sexde utilidade publica. Realizacdo de documergtdmiomocionais
empresariais. Aspectos da publicidade para vei&alaa rede Internet.

Objetivo: Producédo de comerciais para televisdo, com énfsseampanhas institucionais.

8 COM.0032.00-6Projeto Experimental em Publicidade e Propaganda 12 0

Ementa: Planejamento, pesquisa, criacdo e veiculacdo (Jrididesenvolvimento de um projeto publicitariancatividades
praticas vinculadas a area de propaganda e puddiejccom atividades desenvolvidas na Agéncia Exyeital do curso.

Obijetivo: Proporcionar ao aluno a oportunidade de desenvatwercampanha pratica com embasamento teéricadejaimento,
criacdo e midia para um cliente real, visando dantpcdo da mesma, posteriormente.

8 COM.0034.00-9Pesquisa em Comunicacao 4 0

Ementa: Aplicacdo das teorias e métodos de pesquisa narsoagdo. Ciéncia, pesquisa e conhecimento. Conespcd
epistemolégicas. Concepcgdes e tipos de pesquisstrétura da pesquisa. O projeto de pesquisa. Basguantitativa e
gualitativa. Os enfoques tedricos da pesquisa emunizacao. A realizagcdo da pesquisa em comunicagao.

Objetivo: Informar e criar condi¢cdes necessarias para qleno desenvolva aptiddes na sua area de atuachsspoal futura.
Estimular o interesse cientifico do estudante e&arccondi¢cdes para o desenvolvimento do raciogorameio do debate
da pesquisa e da investigacdo. Criar senso cetitento as inovagoes.

8 COM.0037.00-8Técnicas de Relacdes Publicas em Publicidade e§aopa 4 0

Ementa: Técnicas de Relagdes Publicas no campo da pultlieid@ropaganda. Diretrizes e técnicas de relatiens com os
diferentes publicos. Analise de situacdes de RelmE@iblicas dentro das técnicas de comunicagdamejamento no
contexto empresarial. Realizacdo de um evento.

Objetivo: Paralelamente ao Atendimento, onde se preocupaadi@nte, aqui a preocupacéo é com o relacionamambém com
os colegas, além de todos os profissionais comsguatd em contato, como, por exemplo, os profias da midia.
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9 COM.0006.00-2Assessoria de Comunicacao 4 0

Ementa: Processo de pesquisa, planejamento e assessaoadaicacao institucional. Problemética de comagéio de diferentes
tipos de organizagdes. Publicos da organizacdmtEgias. Questbes relacionadas a imagem/mafoamiagao
institucional entre entidade e publico atravésme®s de comunicagdo. O release. Comunicagaoddirgscrita. Criagag
de mensagens institucionais.

Objetivo: Capacitar o aluno a desenvolver projetos de coragaempresarial, bem como prestar assessoramergarazagoes,
através do conhecimento das areas envolvidas nantcagdo integrada, suas atividades, instrumemntésdos de
pesquisa e planejamento.

9 COM.0020.00-1Etica em Publicidade Propaganda 2 0

Ementa: Conceito de ética. A ética de Aristoteles e a éie&ant. Etica e utilitarismo. Etica da situag@dem natural e o bem
moral. Etica dos meios de comunicag&o social. Eticpropaganda. Codigo de ética e ética profiskiGna
comportamento profissional como comportamento éQeeestdes atuais de ética e Publicidade e Progagan

Objetivo: Promover junto ao aluno, o conhecimento da Eticaccsuporte de seu desempenho profissional. In@miiv aluno a
pratica dos padrdes éticos estabelecidos pelo GECIBNAR.

9 COM.0024.00-0Trabalho de Conclusdo Curso - TCC 10 0
Ementa: Regulamentacédo especifica de Trabalho de Conctiss&urso (Resolugdo n° 140/2001 - CEPE).

Objetivo: Desenvolver um trabalho cientifico visando ao aprdamento de questdes tedricas ou pratica, atdavéscola de tema
relacionado a area de comunicacéo.

9 COM.0036.00-1Design Publicitario para Midia Interativa 4 0

Ementa: Midia interativa e novas tecnologias na publicidadieme-pages e e-letters. Imagem e texto no compufzra internet.
A tecnologia emergente nos parametros do modersigrddinguagem web, html, hipertext, java e outraistentes na
rede. Principais softwares para criacdo na midémativa. Desenvolvimento de um roteiro em multieid

Objetivo: A internet é a protagonista, mas o publicitario wdiose ocupar do trabalho dos programadores. d&lerd entender para
avaliar e sugerir seus resultados finais, comoia nwva ferramenta da publicidade e propaganda.

9 DIR.0085.00-0 Legislacdo em Comunicacao 2 0
Ementa: Ordenamento juridico Brasileiro aplicavel em matéle Publicidade e Propaganda: Constituicdo Fedgddigo de
Defesa do Consumidor, Legislacdo de Censura, Difaitoral, Propriedade Industrial, Licitages. $tatbs e a defesa
dos publicitarios em face das relacdes de empréggsslacdo das Telecomunicag6es.
Objetivo: Compreenséo das normas juridicas que disciplinaampo da publicidade e propaganda em todos osspastos.
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