
TECNOLOGIA EM
MARKETING

Tempo Mínimo De Integralização

6 SEMESTRES

Carga Horária Total:

2286H/A

MATRIZ CURRICULAR

Administração e Empreendedorismo  | 72h/a

Microeconomia | 72h/a 

Comunicação Empresarial   |72h/a

Contabilidade e Finanças Básica |72h/a

Educação Física – Prá�ca Despor�va II | 36h/a

Administração de Vendas | 72h/a

Marke�ng Social e Responsabilidade Social | 36h/a

Seminários Avançados de Marke�ng | 36h/a

Marke�ng de Serviços | 36h/a

Inglês  | 72h/a

Libras | 72h/a

OBSERVAÇÕES:
- O Aluno deverá cumprir 90 horas/aulas de Atividades Acadêmico-Científico-Culturais durante o período de realização do curso.
Matriz curricular 2009.1.147-0, válida para os alunos que ingressarem no curso a partir de 2009/1. 

FASE 

Comportamento do Consumidor  | 72h/a

E­commerce e internetmarke�ng | 144h/a

Marke�ng Básico  | 72h/a   

Educação Física – Prá�ca Despor�va I | 36h/a

Economia Internacional II |72h/a 

Esta�s�ca para Marke�ng  |72h/a

Gestão de Preços  |72h/a    

Métodos e Técnicas de Pesquisa em 

Marke�ng |72h/a

Planejamento de Marke�ng  |72h/a

Direito Comercial |144h/a 

Disciplina Ele�va I |72h/a

Planejamento Estratégico de Marke�ng |144h/a 

Estágio Supervisionado em Marke�ng |360h/a

Projeto de Marke�ng |108h/a

Eixo Específico

Eixo Geral

Eixo de Articulação

AACCs
90H/A
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Gestão de Marcas ­ Branding |72h/a 

Controle Financeiro |72h/a

Empreendedorismo |72h/a 

Liderança |72h/a

Disciplina Ele�va II  |72h/a
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