MATRIZ CURRICULAR
1 |2

FURB

Comportamento do Consumidor | 72h/a Administragdo e Empreendedorismo | 72h/a UNIVERSIDADE DE BLUMENAU Gestdo de Marcas - Branding |72h/a Estagio Supervisionado em Marketing |360h/a
E-commerce e internetmarketing | 144h/a Microeconomia | 72h/a Controle Financeiro |72h/a Projeto de Marketing | 108h/a

Marketing Basico | 72h/a Comunicagdo Empresarial |72h/a Empreendedorismo |72h/a

Educagéo Fisica — Pratica Desportiva | | 36h/a Contabilidade e Finangas Bésica | 72h/a Lideranga | 72h/a

Educagéo Fisica — Pratica Desportiva Il | 36h/a Disciplina Eletiva Il |72h/a

OPTATIVAS

TECNOLOGIA EM
MARKETING

Administragdo de Vendas | 72h/a

Economia Internacional Il [72h/a Direito Comercial |144h/a Tempo Minimo De Integr‘alizagéo . ) . .
Estatistica para Marketing |72h/a Disciplina Eletiva | |72h/a Marketing Social e Responsabilidade Social | 36h/a
Gestdo de Precos |72h/a Planejamento Estratégico de Marketing | 144h/a 6 SEMESTRES Seminarios Avancados de Marketing | 36h/a
Métodos e Técnicas de Pesquisa em Carga Horaria Total: Marketing de Servicos | 36h/a

Inglés | 72h/a

Marketing |72h/a
Libras | 72h/a

Planejamento de Marketing |72h/a

2286H/A

Eixo Especifico

Eixo Geral OBSERVAGOES:
. . - - 0 Aluno devera cumprir 90 horas/aulas de Atividades Académico-Cientifico-Culturais durante o periodo de realizagéo do curso.
Eixo de APtICU'E\QaO Matriz curricular 2009.1.147-0, valida para os alunos que ingressarem no curso a partir de 2009/1.
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